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METHODOLOGIE
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ENQUETEONLINE VIA UN PANELDE CONSOMMATEURBT MENEEDU 10 AU 1727
AVRIL2019
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INTERROGATIAMIN ECHANTILLONATIONAIREPRESENTADE L 00/ FRANCAIS
AGEDE18 ANSETPLUS

DESQUOTASONT ETEAPPLIQUESUR LE SEXELAGE LA REGIONLA CATEGORIE
DAGGLOMERATIQON.A PROFESSIORU CHEF DE FAMILLE ET LA PRESENCE
DE@NFANTBUFOYER
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STRUCTURBELECHANTILLON

(Base : Total Francais 18+ : 1007)

CATEGORIEECOMMUNE
L CCi] 23%
L cc2] 17%
L cc3] 13%
| Cc4] 31%
| Cch ] 16%

CC1 : communes rurales

CC2 : unité urbaine d20000 habitants

CC3 : unité urbaine de 200009000

CC4 : unité urbaine de 100.000 habitants et +
CC5 : unité urbaine de Paris

ST RrAUX 40% / ST BBAIN: 60%

PRESENTERNFANTS

SEXE AGE REGIONS
""""" SAans ] 0 ;
Hommes 48% kil 11v0 : i
"""""""""""" 0 By Ty
Femmes 52% @ 253ans | 16% 2306  23%
[ 3549ans | 26%
[ B064ans | 25%
[65ansetplus 22% 11% 2506
ST ROVINCE 82%
PROECHEPEFAMILLE TAILLEDUFOYER
& CSP ACadres 20% w 20%
1 personne
i?;l CSP BEmployés 2504 IIIIII 350
2 personnes
? CSP €Ouvriers 18% s e 8 o
[ - L L
(- P %\ CSP Blnactifs 37% 3 personnes

et plus

Lid)

Avec enfant

@ @

Sans enfant

35%



CONSOMMATIORERPAINETVIENNOISERIESIFRANCE

Le croissant est l1a®F viennoiserie consommée par les Frangais, devant le pain au chocolat. Elle est consommée par 3 Frangais sur 4.

(Base : Total Francais 18+ : 1007)

DESPAINSAUXRAISINS [ 41%
Desviennoisesu cHocoLAT N 40%
oecrouoverre N 0%

DesPaiNssuIssESDRoPS [ 13%

AUCUNDECEPRODUITS| 1%

| é) Al- Parmi les produits suivants, lesquels avens consommeés au cours des 12 derniers moi [ Significativement supérieu 90%/95%sle Total Francais -—-------- Seuils de significativité
Significativementnférieur 2 90%/95% vée Total Francais



IMAGEDESCROISSANTS

[ 84 ONRPA&AlIYy(a O0SYSTAOASY(d RQdzyS (GNE& 02yyS AYl IS e paisidgaemds a

vecteur de partage/convivialité. Mais cela reste un produit qui ne peut pas étre consommé tous les jours par 1 Francais sur 2

(Base : Consommateurs de croissants N= 744)

¢h; ¢ " ClL€¢
(X% de personne étant tout a fait
‘ ‘ RQlF OO2NR | @S0

LE CROISSANFAITPARTIEDELACULTURERANCAISE

5O @!//h/w

f buplLdENH BRSO

-

63% 98%

CNI y

5

Note de lecture:
98% des consommateurs
francais decroissant sont
G2dzi £ FIlAG

RQ

RQIF 002 NR LJ2 dzNJ

croissant fait partie de la
culture francaise

LE CROISSANGSTASSOCIE UN MOMENTDEPARTAGDE 350¢
CONVIVIALITE 0

ON PEUTCONSOMMERESCROISSANT®US. ESJOURS

| é) F) A9 Voici des affirmations concernant les croissants. Dans quelle mesur@@eiza R QI OO02NR I SO OK

21% 50%

I Odzy S RQSy (N

11



IMAGEDESCROISSANTY ¢ ACBQRIIOP2)
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52V

SYyO2NB Y2AYya
logiguement, lorsque le foyer comporte des enfants le croissant est davantage associé a un moment de convivialité.

y2Y0oNBdzE Lt

SaidAYSNI | dzQ2 Assez.JS dzi

2y azy

t NBaSyos

croissants tous les jours

Sexe Age Profession du chef de famille Taille du foyer
Au
1824 25-34 3549 50-64 65 ans 3 pers. :
Total Hommes Femmes ans ans ans ans ot + CSP A CSP B CSPC CSPD | 1pers. 2 pers. ot + ml?rlwns Aucun
Sssceroizgf]??mate”rs (744) (356) (388) (84) (122) (206) (185) (148) (158) (191) (146) (249) (132) (260) (352) (278) (466)
Le croissant fait partie ¢ g0, 98% 97% 98% 97% 98% 97% 98% 97% 99% 96% 97% 99% 97% 98% 97% 98%
la culture francaise
Manger un croissant es
un véritable moment dg  97% 96% 98% 96% 98% 97% 96% 97% 97% 97% 96% 97% 97% 95% 98% 99% 96%
plaisir
Le croissant est associg
un moment de 87% 85% 88% 84% 91% 86% 85% 88% 83% 89% 88% 87% 81% 86% 90% 90% 85%
partage/de convivialité
Le croissant est LE
produit phare des 7% 74% 80% 71% 83% 78% 78% 74% 70% 82% 81% 75% 2% 75% 80% 81% 75%
boulangeries
On peut consommer dg 5o, 54% 47% 45% 53% 51% 49% 52% 36% 47% 66% 53% 49% 48% 53% 54% 48%

;

1T P A9-Voici des affirmations concernant les croissants. Dans quelle mesur@&esza R QI OO02 NR |

%]

0

Significativement supérieu 90%/95%st Q Sy a S YansoBimakeSra de croissants

_ [Significativementhtérietird 90%/95% 8 QS F A4S Kot S RS A

oz2yaz Yt



IMAGEDESCROISSANTY ¢ ACBQRIIOP2)

Le croissant produit phare des boulangeries surtout dans leChiast.

1ITO P A9 Voici des affirmations concernant les croissants. Dans quelle mesur@@&@edzda R QI OO2NR | @

CC4:
CC5:

Région [ F0S3I2NAS RQ! 33t 2YSNF GAAY
Région ST Nord- Sud ST ST
Total Parisienne Province Nord-Est Ouest Ouest SudEst ccl ccz2 ccs CC4 CC5 RURAUX URBAINS

Base Consommateurs de croissants (744) (118) (626) (181) (175) (85) (186) (178) (127) (101) (237) (102) (305) (439)
Le croissant fait partie de la culture francaise 98% 100% 97% 97% 97% 99% 97% 96% 98% 97% 97% 100% 97% 98%
['\)’I'Zigﬁer un croissant est un veritable moment | g, 98% 97% 97% 99% 97% 95% 98% 96% 95% 97% 99% 97% 97%
Le croissant est associé a un moment de 87% 82% 88% 86% 86% 88% 91% 89% 85% 88% 89% 81% 87% 87%
partage/de convivialité
Le croissant est LE produit phare des 77% 71% 78% 74% 79% 86% 77% 80% 76% 78% 77% 72% 78% 76%
boulangeries
On peut consommer des croissants tous lesjg =~ 50% 45% 51% 55% 50% 51% 50% 55% 47% 56% 49% 44% 52% 49%

CC1 : communes rurales

CC2 : unité urbaine d20000 habitants

CC3: unité urbaine de 200009000

unité urbaine de 100.000 habitants et -
unité urbaine de Paris

~ Significativement supérieur 90%/95%sf Q Sy & S YansoSimakesra de croissants
O 1 Isignificatiyementhtérietr 1 90%/95% v QS FAS Yot S RSa O2yaz VBt



LIEUDAQCHATDESCROISSANTS

La boulangeriestRS f 2Ay €S LINRY

SEOf dzaAGSYSy i RIya dzy a

sont les HM/SM utilisés par 1 consommateur sur 2.
(Base : Consommateurs de croissants N= 744)

OAL}f fASdz RQFOKIG RS& ONBA&&lyda LI N n O2)
Sdzf OA NXDdzA iraditican®ldzex8lusiGeyhént Les adtréa\bircpits IgspluakractitS  |j dz

e,
' BOULANGERIE
RavonsouLANGEREUPERMARCHEEYPERMARCHH GGG 512 93%

RavonepiceripeTIDEIEUNEB UN SUPERMARCHEYPERMARCHH 18%

BOULANGERMERADITIONNELBXCLUSIVEMENT 22%

CarRESTAURAN T 14%

MAGASIl\BPECIALI$ENSLESPRODUITSURGELES. 7%
(type Picard, Thiriet,...)

CarRESTAURAMPPARTENANTUNECHAINE [l 7%
(type Starbucks, McCafé, Columbus,...)

RAYONSURGELESUN SUPERMARCHIEYPERMARCHE 6%

VousLesrAaTEsousveme [l 4%

BN HYPERMARCHBUPERMARCHE 58%

DANSUNAUTREENDROIT I 2% EN CAFERESTAURANT 18%

CEN'ESTPASMOI QUILESACHETEQUELQWN LEFAITPOURMOI | 1% SURGELBMAGASINSPECIALISES RAYOND@N HM/SM) 11%

[ Nombre moyen de I|eu>-
O A2- Parmi les lieux suivants, ol aweaus déja acheté des croissants ? Significativement supérieur 90%/95%'sf Q y a S YansoSimakeBrai de croissants 16
Significativemeninférieur 490%/95% vé QSy aSYot S RSa 02y az2vYYl (SdzZNB RS ONR



LIEUD@QCHADESCROISSANTS

Quelle que soit la cible, le top 3 des circuits fréquentés reste le méme.
La boulangeriestencore plus fréquentée par les &l ans, les cadres et les employés.
Lesrayons épicerigddjdes HM/SM sont plus utilisés par les jeunes, les ouvriers les foyers avec enfants.

. . . Présence
Sexe Age Profession du chef de famille Taille du foyer RQSYTFI yia
AU
1824 2534 3549 50-64 65 ans 3 pers. ;
Total [Hommes Femmes CSPA CSPB CSPC CSPD| 1pers. 2pers. moins  Aucun
ans ans ans ans et + et + un
Base Consommateurs de croissants| (744) (356) (388) (84) (122) (206) (185) (148) (158) (191) (146) (249) (132) (260) (352) (278) (466)
En boulangerie 85% | 82%  88% | 90% = 92% = 81%  86%  81% | 94% = 91%  78%  79% | 82%  85%  87% | 86%  84%
Aurayond 2 dzf F YIASNRAS RQBh || a4 a 54% 57% 45% 53% 56% 42% 45% 54% 54% 50% 46% 46% 56% 54% 49%
Dans un café/restaurant 14% | 18%  11% | 17%  17%  10% = 14%  18% | 19% 8% 12%  18% | 12%  17%  14% | 12%  16%
ﬁmg’v‘f” epicerie/petitdejeunerdunl g0 | 1500 2006 | 33%  19%  22%  10%  11% | 14%  16% = 26% @ 16% | 14%  14%  22% | 23%  15%
Efc‘)gi EQST%%?;” specialise dans leg 4o, 6% 9% 13%  10% 7% 6% 4% 10% 8% 7% 6% 5% 8% 8% 9% 6%
Er‘;":ih‘;?n?fe/ restaurant appartenant| - 4, 5% 9% 13%  14% 6% 4% 4% 11% 6% 7% 6% 8% 6% 7% 8% 7%
Au rayon surgelégd'un HM/SM 6% 4% 8% 8% 15% 4% 3% 3% 7% 3% 9% 5% 4% 4% 7% 9% 3%
\Vous les faites vouméme 4% 3% 6% 8% 7% 4% 3% 3% 5% 3% 6% 4% 5% 3% 5% 6% 4%
Dans un autre endroit 2% 3% 2% 1% 2% 3% 6% 2% 1% 2% 4% 2% 5% 1% 1% 3%
gjerl‘qi?;rf’?j fg?b‘;t'r'renso?‘:hete’ 1% 2% 1% 1% 3% 1% 1% 1% 1% % 2% 2% 2% 1% 1% 2% 1%
Boulangerie traditionnelle exclusif 22% | 2206 224 | 14% = 28% = 19% = 20% = 29% | 23% = 24%  18% = 22% | 28% = 25% = 18% | 18% = 25%
ENHYPERMARCHE/SUPERMARCHE 58% | 54%  61% | 64%  53%  61%  62% = 48% | 53%  60%  62%  56% | 52%  53%  63% | 62%  55%
ENCAFE/RESTAURANT 18% | 21%  15% | 23%  19% = 15% = 17% = 19% | 24% = 13%  14%  20% | 16%  19% = 18% | 16% = 19%
ELJJ_RS ';L}c"?’agg%”jszpec'la':ef ?“a 1 11% 9% 14% | 16% = 21% 9% 9% 6% 15%  11%  13% 9% 8% 9% 14% | 16% 9%
Nombre moyen 2.2 2l 2.3 2.8 25 2,2 2l 1,9 2.4 2,2 2.3 7 2 2.1 2.4 2.4 2.1

Significativement supérieu 90%/95%st Q Sy a S YansoBimakeSra de croissants

1T P A2- Parmi les lieux suivants, ol aveaus déja acheté des croissants ? Significativementnférieura90%/95%vé QSy aSYot S RS& 02y a2 Yvt



LIEUD@QCHADESCROISSANTS

En zones moins urbaines on fréquente logiquement moins de circuits différents pour acheter ses cr@jsaqtes spécificités régionales : des
HM/SM plus utilisés dans le NeEst (et moins en région parisienne) et des boulangeries traditionnelles utilisées plus erctudidans le Norduest.

1T P A2- Parmi les lieux suivants, ol aweaus déja acheté des croissants ?

CCS5 : unité urbaine de Paris

Région /T GSI2NRAS RQ! IFE2YSNI GA2Y
Région ST Nord- Sud ST ST
Total Parisienne Province Nord-Est Ouest Ouest SudEst ccl cc2 CC3 CC4 CCs RURAUX URBAINS

Base Consommateurs de croissants (744) (118) (626) (181) (175) (85) (186) (178) (127) (101) (237) (102) (305) (439)
En boulangerie 85% 83% 85% 84% 88% 84% 85% 79% 88% 88% 88% 82% 83% 87%
Aurayond 2 dzf F YASNA S RQPdzplu alk {4% 52% 59% 49% 56% 47% 51% 50% 48% 56% 41% 51% 51%
Dans un café/restaurant 14% 21% 13% 15% 9% 13% 16% 12% 8% 20% 13% 24% 11% 17%
ﬁmg{;’” épicerie/petit dejeuner d'un 18% 17% 18% 20% 16% 16% 18% 17% 13% 24% 18% 18% 15% 20%
Ef(‘)résu ::QST%%?;” spécialise dans les 7% 15% 6% 6% 5% 7% 6% 5% 2% 8% 7% 18% 4% 10%
Er?e”ih‘;ri'nceafe/ restaurant appartenantal - o, 11% 6% 8% 3% 6% 9% 4% 4% 7% 9% 11% 4% 9%
Au rayon surgeléd'un HM/SM 6% 4% 6% 6% 5% 6% 7% 5% 8% 9% 4% 3% 7% 5%
\\Vous les faites vousiéme 4% 4% 5% 8% 4% 4% 3% 7% 5% 3% 4% 3% 6% 3%
Dans un autre endroit 2% 4% 2% 2% 2% 3% 2% 2% 3% 3% 2% 5% 2% 3%
féef;}te;éfraﬁ]go' quiles achete, quelqy 0 2% 1% 2% 1% 206 % 3% 1% 1% 1% 2% 1%
Boulangerie traditionnelle exclusif 22% 27% 21% 17% 28% 18% 20% 20% 25% 23% 20% 26% 22% 22%
ENHYPERMARCHE/SUPERMARCHE|  58% 45% 60% 68% 58% 62% 54% 60% 58% 58% 61% 46% 59% 57%
ENCAFE/RESTAURANT 18% 24% 17% 18% 12% 18% 19% 14% 12% 23% 18% 27% 13% 21%
EUQR(?Z')E/L@I""Q:SK'”{S zpic'a"ses ourayad 1194 16% 10% 10% 10% 12% 11% 10% 10% 13% 9% 18% 10% 12%
Nombre moyen 2,2 2,2 2,2 2,3 2,1 2,1 2,3 2,1 2 24 2,3 2,3 2 2,3

CC1 : communes rurales

CC2 : unité urbaine d€0000 habitants . R A

CC3 : unité urbaine de 200099000 Significativement supérieur 90%/95%st Q Sy & S ansoBmaiesra de croissants

CC4 : unité urbaine de 100.000 habitants et + Significativemeninférieur 490%/95%vé QSy aSYof S RSa O2yaz Yt



(RITERESRACHATDESCROISSANESIBOULANGERIE
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(Base : Acheteurs de croissants en boulangerie N= 634)

”C:’I:)

-

4
/4
4

(I (e

/
/
N

L'ASPECT

12

3D

g

i

r‘-«

LEFAITQUIL

CROUSTILLANTSOITPURBEURRE

Le prix 35%

L'odeur 32%

La texture de l'intérieur 26%

N e fait que les ingrédients soient naturels 23%

AUTRES CRITERE#a e e g T2
Le fait que les ingrédients soient bios 7%

La durée de conservation 6%

1%

Autre élément

A3 Quels sont pour vous les éléments les plus importants lorsque vous achetez un croidsaunlaggerie ?

5 réponses maximum

INGREDIENTS 58%

INGREDIENTSATUREUSBIOS 25%

i dzQF LING

19



RITERESRACHATDESCROISSANEBIBOULANGERIE

Le pr|x un critére plus important chez les jeunes i &u méme niveau que Ia fraicheur, aprés le godQt).

[ S& AYINBRASYyGa oSG y20lFYYSyd €S FEAG ljdzQAf &a2A0 LJzNI 6 SdzZNNBO Y dzy

Sexe Age Profession du chef de famille Taille du foyer t NB3aSyOS |R¢
Total Hommes Femmes| 1824 ans 25-34 ans 3549 ans 50-64 ans65ansety CSPA CSPB CSPC CSPD | 1pers. 2pers. 3pers.et - Au S;oms Aucun
ﬁgzgﬁ;ﬁj croissantsen| gz | (201)  (343) | (759 (113)  (167)  (159)  (119) | (148)  (173)  (115)  (197) | (108)  (220)  (306) | (240)  (393)
Le godt 74% 73% 75% 83% 67% 78% 71% 74% 70% 72% 78% 77% 78% 72% 74% 73% 75%
La fraicheur 66% 68% 64% 59% 57% 61% 71% 77% 63% 69% 58% 69% 62% 72% 63% 60% 69%
L'aspect croustillant 47% 43% 51% 42% 43% 46% 51% 52% 45% 43% 50% 51% 42% 48% 49% A47% 47%
Le fait qu'il soit pur beurre | 44% 48% 40% 27% 33% 42% 48% 62% 35% 39% 40% 56% 46% 46% 42% 37% 48%
Le prix 35% 30% 39% 59% 41% 31% 34% 22% 30% 44% 38% 29% 32% 32% 38% 38% 33%
L'odeur 32% 30% 33% 46% 33% 30% 30% 27% 28% 33% 34% 32% 32% 29% 33% 31% 32%
La texture de lintérieur 26% 24% 27% 31% 22% 25% 23% 31% 22% 19% 32% 31% 30% 28% 23% 22% 28%
éce";"’r‘]'tt g;ﬁj Irzlsslngredlents 23% 23% 22% 18% 19% 15% 31% 28% 22% 20% 16% 29% 25% 24% 21% 20% 24%
La couleur 13% 12% 14% 14% 11% 16% 12% 11% 11% 14% 13% 13% 11% 13% 13% 13% 12%
;gléi'tt e les ingrédients | 74, 6% 7% 10% 3% 6% 9% 6% 120 4% 5% 6% 6% 7% 7% 7% 6%
La durée de conservation | 6% 4% 7% 9% 7% 5% 6% 5% 5% 3% 10% 7% 5% 5% 7% 7% 5%
Autre élément 1% 2% 1% 4% 1% 1% 1% 4% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 1%
NET Ingrédients 58% 60% 56% 47% 46% 52% 67% 72% 51% 54% 53% 69% 61% 61% 54% 50% 62%
s;zrg;g;;gf”ts 25% 24% 26% 23% 21% 18% 34% 30% 27% 23% 18% 30% 27% 28% 23% 23% 27%

Significativement supérieur 90%/95% st Q Sy & S vaéhétdurs &eSmissants

Significativementnférieur 490%/95%vé QSy aSvyof S RSa | OKS (i SdzN

. A3 Quels sont pour vous les éléments les plus importants lorsque vous achetez un croidsanlaegerie ?

! QP 5 réponses maximum : ) ) e
P * Base faible, les résultats sont présentés a titre indicatif 20




RITERESRACHATDESCROISSANEBIBOULANGERIE

Dans le Suuest : la fraicheur est plus importante encore que le godt.

Région /FGESI2NAS RQ!IIIE2YSNI GAZY
o P;?S?;"n”ne ST Province Nord-Est Nord-Ouest SudOuest — SudEst ccl cc2 cc3 cca CC5 |ST RURAUST URBAIN
5?3&@06236““ de croissants en (634) (99) (535) (151) (154) (71%) (159) (141) (112) (88) (208) (84) (253) (381)
Le godt 74% 80% 73% 73% 73% 65% 7% 73% 73% 69% 74% 81% 73% 75%
La fraicheur 66% 71% 65% 61% 62% 7% 65% 68% 65% 69% 59% 75% 67% 65%
L'aspect croustillant 47% 42% 48% 53% 45% 46% 48% 46% 47% 67% 43% 39% 47% 48%
Le fait qu'il soit pur beurre 44% 37% 45% 45% 46% 33% 50% 53% 36% 34% 48% 40% 45% 43%
Le prix 35% 36% 35% 35% 38% 34% 32% 31% 29% 35% 41% 33% 30% 38%
L'odeur 32% 33% 32% 32% 29% 32% 33% 24% 30% 35% 36% 33% 27% 35%
La texture de l'intérieur 26% 23% 26% 29% 27% 20% 25% 27% 21% 36% 23% 25% 24% 27%
Le fait que les ingrédients soient nature 23% 26% 22% 27% 18% 22% 21% 19% 24% 19% 24% 27% 21% 24%
La couleur 13% 8% 14% 13% 16% 10% 13% 12% 11% 16% 15% 6% 12% 13%
Le fait que les ingrédients soient bios 7% 12% 6% 3% 6% 8% 7% 2% 7% 4% 8% 13% 5% 8%
La durée de conservation 6% 7% 6% 6% 5% 3% 7% 8% 5% 7% 4% 6% 7% 5%
Autre élément 1% 2% 1% 2% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 2% 1% 1%
NET Ingrédients 58% 60% 57% 65% 56% 46% 57% 62% 50% 49% 61% 63% 56% 59%
NET Ingrédients naturels/bios 25% 31% 24% 29% 20% 23% 24% 20% 25% 19% 28% 33% 22% 27%

CC1: communes rurales
CC2 : unité urbaine d20000 habitants

CC3: unité urbaine de 200099000 A A o
CC4 : unité urbaine de 100.000 habitants et + Significativement supérieux 90%/95%sf Q Sy a S Yachét&urs Be@issants

CC5 : unité urbaine de Paris Significativementnférieur 490%/95%vé QSy aSYo6f S RSa | OKS( SdzN
21

i A3 Quels sont pour vous les éléments les plus importants lorsque vous achetez un croidsanlagyerie 5 réponses maximum * Base faible, les résultats sont présentés & titre indicatif



PRIXIDEALIDQIN CROISSANENBOULANGERIE
[ S LINAE Y2éSy RQdzy ONRA&aAlYyld | OKSGS Sy o62dzZ I yaASNARS Said asStzy fSa

(Base : Acheteurs de croissants en boulangerie N= 634)

ESTSELONESACHETEURSECROISSANTEN .,
BOULANGERIEPRIXMOYENDWN CROISSAN$ 4

2 euros ou plus [l 5%

1.2 a moins de 2 eurosii I 14%
1 a moins de 1.2 eurosij GGG 33%
0.8 a moins de 1.0 euroS) GGG 3 7%

Moins de 0.8 euros [ 10%

|7C:>P AM{St2y @2dzas 1jdSt Sai 8 2dz (duldniesie®? RQdzy ONRAA&lFYy( ljdzS @2dza F OKSGST Sy 29



PRIXIDEAIDWN CROISSANENBOULANGERIE

Une estimation du prix idéal assez conforme entre les différents profils.
Mais on noteraque les cadres et les plus agés smins nombreux a estimer le prix a moins de 1

Sexe Age Profession du chef de famille Taille du foyer t NBaSyO0S [R¢
Au
1824 2534 3549 5064 65 ans CSPA CSPB CSPC CSPD | 1pers. 2 pers. 3 pers. moins Aucun

Total | Hommes Femmes| ~ C ans ans ans et + et + un

Base:Acheteursde

croissants en boulangerid 039 (291) (343) (75%) (113) (167) (159) (119) (148) (173) (115) (197) (108) (220) (306) | (240) (393)

Moins de 0.8 euros 10% 10% 11% 16% 11% 11% 9% 6% 8% 13% 9% 10% 12% 11% 9% 8% 11%

0.8 & moins de 1.0 euros| 37% 36% 37% 39% 41% 46% 36% 20% 27% 44% 56% 27% 34% 31% 42% 46% 31%

1 & moins de 1.2 euros 33% 34% 33% 32% 27% 31% 37% 38% 44% 29% 24% 35% 39% 33% 31% 31% 35%
1.2 a moins de 2 euros 14% 16% 13% 9% 14% 7% 14% 29% 15% 11% 3% 25% 12% 19% 12% 10% 18%
2 euros ou plus 5% 4% 6% 5% 7% 4% 4% 7% 6% 3% 8% 4% 3% 6% 5% 5% 5%
Prix idéal ere 1,08 1,00 1,10 1,00 1,20 1,00 1,10 1,10 1,10 1,00 1,10 1,10 1,00 1,10 1,10 1,10 1,10

S Yachetéurs &eSrissants
s N

Significativement supérieur 90%/95%sf Q Sy a
YotS RSa | OKS{ SdzN

Significativementnférieur 490%/95% vé Q Sy &
Sy

| C:)P AG{ St 2y @P2das 1jdzSt Sad tS 2dz (uldntesieE RQdzy ONRBAAAlY(d 1jdzS @2dza F OKSG ST 23



PRIXIDEAIDWN CROISSANENBOULANGERIE

Une estimation du prix idéal assez conforme entre les différents profils.

alAa 2y y2uSNI

j dzQSy NBIAZ2Y

LI NAaASyySs

f S& O2yWsienyrdvinéeSdzNB a2y id Y2

Région /[ FGSTI2NARAS RQ! 33t 2YSNI GA2Y
Total | paanne Province NOGEst  8O0%  Sic  SudEst | cCl cc2 ccs3 cc4 CC5  RURAUX URBAINS

Base:Acheteurgde croissants en

boulangerie (634) (99) (535) (151) (154) (71%) (159) (141) (112) (88) (208) (84) (253) (381)
Moins de 0.8 euros 10% 3% 12% 13% 6% 12% 15% 7% 10% 15% 14% 2% 8% 12%
0.8 a moins de 1.0 euros 37% 21% 40% 35% 46% 41% 38% 40% 40% 39% 39% 19% 40% 35%
1 a moins de 1.2 euros 33% 57% 29% 34% 29% 28% 25% 31% 26% 25% 31% 61% 29% 36%
1.2 & moins de 2 euros 14% 14% 15% 12% 13% 20% 16% 15% 19% 17% 10% 16% 17% 13%
2 euros ou plus 5% 5% 5% 5% 6% 6% 7% 4% 4% 6% 2% 6% 5%
Prix idéal ere 1,08 1,10 1,10 1,00 1,20 1,00 1,00 1,10 1,00 1,20 1,10 1,10 1,10 1,10

| C:)P AbL{ St 2y @2das jdSt Sad t 8 2dz idulanpeded

RQdzy ONRA&Al yi

j dz8 @2 dza

CC1 : communes rurales

CC2 : unité urbaine d20000 habitants

CC3: unité urbaine de 200099000

CC4 : unité urbaine de 100.000 habitants et +
CCS5 : unité urbaine de Paris

Significativement supérieur 90%/95%sf Q Sy a S Yaéhet&urs &S issants
Significativementnférieur 490%/95%vé QSy aSvyof S RSa | OKS (i SdzN

I OKSGST Sy

24

* Base faible, les résultats sont présentés a titre indicatif



MOMENT®ECONSOMMATIONESCROISSANTEEHETEBNBOULANGERIE

Sans surprise le moment privilégié de consommation des croissants achetés en boulangerie le matin eteamdweek
Seul 1 consommateur sur 5 consomme des croissants au godter et 1 sur 10 & un autre moment de la journée.

(Base : Acheteurs de croissants N= 634)

88%DESACHETEUFEECROISSANEBICONSOMI\/IENIIEI\/IATIN

22%DESA\CHETEUF&ECROISSAN'EENCONSOI\/II\/IEI\V—‘RU GOUTER '™ ]

1,7 moments en
moyenne

| 4:) P A6- A quels moments consommepus des croissants achetés en boulangerie o5



MOMENT®ECONSOMMATIONESCROISSANTEEHETEBNBOULANGERIE

Une consommation le matin assez homogéne selon les profils.
La consommation au godter est par contre plus présente chez les femmes, les jeunes, les ouvriers et les plus gros foyers.

Sexe Age Profession du chef de famille Taille du foyer PrésenceR QS y 7

Total i
Hommes Femmes 1824 2534 3549 50-64 65 CSPA CSPB CSPC CSPD]| 1pers. 2pers. 3 pers. |Au moins Aucun

ans ans ans ans ans et+ et+ un

Base : Acheteurs de croissants en boulangq (634) (291) (343) (75%) (113) (167) (159) (119) (148) (173) (115) (197) (108) (220) (306) (240) (393)
NET Le matin 88% 91% 86% 87% 87% 88% 89% 89% 91% 85% 82% 92% 87% 86% 90% 88% 88%

Pendant la semaine (du lundi au vendredi) |
MATIN

,\Pﬂ‘ﬂilm le weelend (samedi, dimanche) LBl 2000 | 7500 7400 | 74%  75%  70%  75%  80% | 71%  74%  68%  82% | 69%  76%  76% | 75%  75%

45% 49% 41% 47% 49% 45% 41% 45% 44% 43% 48% 46% 49% 42% 45% 45% 45%

NET Au goditer 2206 | 14%  28% | 43%  26%  24% = 14%  11% | 20%  25% = 31%  14% | 18% = 16%  27% | 26%  19%
gg‘g?gga semaine (dulundiauvendredi) 4 120 | 1300 2105 | 250 220  21% = 11%  11% | 15%  20%  27%  11% | 15%  12%  22% | 22%  14%
gg‘g?g.\le weelend (samedi, dimanche) A4 5o 6% 19% | 32%  18%  13% 5% 7% 10%  13%  20%  10% | 10%  11%  15% | 17%  10%
NET Autre moment 12% 9% 15% | 18%  13% 9% 12%  12% | 11%  16%  12%  10% | 13%  15%  10% | 12%  13%
Ele\lnz‘ar}téalzs&gn%eN(f%Et‘i'\ ‘jg&e;,ﬂéeg') 1 o% 7% 11% | 14%  10% 6% 10% 9% 8% 13% 9% 7% 9% 12% 7% 8% 10%
szg\'ﬂeovl‘\’ﬂeg\‘f?dD(éﬂeJdgSgr\laé‘éhe) AV 206 5% 9% 9% 10% 4% 7% 8% 7% 9% 5% 7% 8% 9% 5% 7% 7%
NET En semaine 61% | 62%  60% | 66%  66%  61%  58%  58% | 55%  66% = 69%  56% | 65% = 57%  62% | 63%  60%
NET Weelend 84% | 81%  86% | 88%  85%  80%  83%  86% | 78%  86%  82%  87% | 76%  86%  85% | 85%  83%
Moyenne 17 15 18 2 18 16 15 16 15 1,7 1,8 16 16 16 17 1,7 1.6

Significativement supérieur 90%/95% st Q Sy & S tansofimakefra de croissants
Significativementnférieur 490%/95%vé QSy aSvyof S RSa O02yazvyYyYl

1ITO A6- A quels moments consommepus des croissants achetés en boulangerie 26
* Base faible, les résultats sont présentés a titre indicatif



MOMENT®ECONSOMMATIONESCROISSANTEEHETEBNBOULANGERIE

Une consommation encore plus centrée le matin dans les zones tres rurales et un peu moins au goater.

Région /T GSA2NRS RQ! 3Tt 2YSNI G2y
Total P;‘iésﬁ’fn”ne Pro?/;ce Nord-Est gﬁ;tt SudOuest SudEst| CC1 ~ CC2  CC3  CC4  CC5 RUSR-LUX URELNS

Base: Acheteurs de croissants en boulangerie (634) (99) (535) (151) (154) (71%) (159) (141) (112) (88) (208) (84) (253) (381)
NET Le matin 88% 89% 88% 88% 83% 91% 91% 93% 86% 86% 86% 91% 90% 87%
Pendant la semaine (du lundi au vendredi) LE MATIN 45% 51% 44% 45% 34% 49% 49% 52% 35% 33% 47% 53% 44% 45%
Pendant le weelend (samedi, dimanche) LE MATIN 75% 71% 75% 7% 75% 80% 72% 78% 73% 79% 72% 72% 76% 74%
NET Au godter 22% 23% 21% 22% 23% 18% 20% 13% 19% 27% 27% 19% 16% 25%
Pendant la semaine (du lundi au vendredi) AU GOUTER 17% 17% 17% 18% 17% 18% 16% 10% 16% 23% 19% 17% 13% 20%
Pendant le weelend (samedi, dimanche) AU GOUTER 13% 14% 13% 13% 15% 7% 13% 8% 10% 16% 17% 10% 9% 15%
NET Autre moment 12% 14% 12% 19% 10% 10% 7% 12% 8% 22% 10% 13% 10% 14%
;‘g‘&gfg;mj\ig‘zggﬁgg au vendredi) A UN AUTRE 9% 11% 9% 14% 7% 10% 5% 10% 5% 15% 8% 11% 8% 10%
I'\Dﬂg‘ﬁaE”,\t&eg‘l’E‘aif”Jdo(SzﬂeEdé’ dimanche) A UN AUTRE 7% 9% 7% 10% % 5% 5% 5% 5% 13% % 8% 5% 9%
NET En semaine 61% 66% 60% 63% 51% 67% 61% 62% 52% 58% 63% 67% 58% 63%
NET Weelend 84% 79% 85% 85% 88% 84% 82% 83% 84% 90% 84% 78% 84% 84%
Moyenne 1,7 1,7 1,6 1,8 1,5 1,7 1,6 1,6 1,4 1,8 1,7 1,7 1,6 1,7

CC1: communes rurales

ggg EE::E 3:32222 gs%%%%gggggnts Significativement supérieur 90%/95%sft QAé y éAé \Cmfsoélmiﬁbhéré de croissants

CC4 - unité urbaine de 100.000 habitants et + Significativemeninférieura90%/95%vé QSy aSYotf S RSa 0O2yaz2vyyl

R CC5 : unité urbaine de Paris
27

1ITO P A6 A quels moments consommepus des croissants achetés en boulang@rie

* Base faible, les résultats sont présentés a titre indicatif



FREQUENOEECONSOMMATIODESCROISSANAEHETEBNBOULANGERIE
5S4 ONRAaalyda ljdzQ2zy O2yaz2yYYS LXdza RS o F2Aa RlIya S Yakd

Q)¢
u»

YI Aa

(Base : Acheteur de croissants N= 634)

.) En moyenne les Francais consomma)ygfms par mois des croissants
(achetés en boulangerie)

AU MOINSUNEFOIS
PARMOIS67%

\
AU MOINSUNEFOIS

PARSEMAINE25%
l 1

10% 23%

B Moins souvent m 1 fois tous les 2-3 mois 1 fois par mois 2 a 3 fois par mois

10
8

1 a 2 fois par semaine m 3 a 6 fois par semaine m Une fois par jour ou plus

| é) P A5 A quelle fréquence consommepus des croissants achetés en boulang@rie

28



FREQUENOEECONSOMMATIONESCROISSANTEEHETEBNBOULANGERIE

Une consommation moins fréquente chez les femmes, les jeunes, les ouvriers et les foyers sans enfants.

Sexe Age Profession du chef de famille Taille du foyer PrésenceR QS y 1

Total |Hommes Femmes 1;]254 2;354 3;‘;9 5;1654 anSiH CSPA CSPB CSPC CSPD| 1pers. 2pers. 356:3' Au S:]Oins Aucun
Egjg n gg:ste“rs de croissants en 634) | (291) (343) | (75%)  (113) (167) (159)  (119) | (148) (173)  (115) (197) | (108) (220) (306) | (240)  (393)
Une fois par jour ou plus 1% 1% 1% 3% 3% 2% 4% 1% 2% 3%
3 a 6 fois par semaine 4% 5% 3% 1% 7% % 7% 3% 5% 2% 3% 4% 5% 2% 4% 5% 3%
1 a 2 fois par semaine 20% 23% 18% 15% 22% 25% 21% 15% 18% 20% 32% 15% 13% 15% 27% 26% 17%
2 a 3 fois par mois 27% 31% 23% 20% 24% 25% 32% 28% 23% 31% 28% 24% 20% 31% 26% 27% 26%
1 fois par mois 15% 14% 15% 16% 15% 17% 10% 17% 18% 12% 13% 16% 14% 14% 15% 14% 15%
1 fois tous les -3 mois 23% 18% 28% 35% 21% 22% 23% 19% 25% 27% 15% 23% 27% 26% 19% 18% 26%
Moins souvent 10% 8% 12% 13% 9% 8% 7% 18% 8% 8% 5% 17% 21% 10% 6% 6% 13%
NET Au moins 1 fois par mois 67% 74% 60% 53% 71% 70% 70% 63% 67% 65% 80% 60% 52% 64% 74% 76% 61%
NET Au moins 1 fois par semaine 25% 29% 22% 16% 32% 28% 28% 18% 26% 23% 39% 20% 19% 18% 33% 34% 20%
Moyenne 3,3 3,7 3 1,9 4.5 3,5 35 2,4 3,7 2,6 5 2,6 2,5 2,7 4 4,6 2,5

Significativement supérieur 90%/95%sf Q Sy & S YansoBimakeSra de croissants
Significativementnférieur 490%/95%vé QSy aSvYyof S RSa O02yazvyYyYl

1ITO A5 A quelle fréquence consommepus des croissants achetés en boulang@rie 29
* Base faible, les résultats sont présentés a titre indicatif



FREQUENOEECONSOMMATIONESCROISSANTEEHETEBNBOULANGERIE

Pas de différences régionales en termes de fréquence de consommation.

Région [ FGSI2NRS RQ! ATE 2YSNI GAl2Y
Total [no0on ST NordEst  NO'C SudOuest SudEst| CC1  CC2  CC3  CC4  CC5 | o oh o ST

Base: Acheteurs de croissants en boulangerie (634) (99) (535) (151) (154) (71%) (159) (141) (112) (88) (208) (84) (253) (381)
Une fois par jour ou plus 1% 1% 1% 2% 2% 2% 2% 1% 1% 1%

3 & 6 fois par semaine 4% 7% 3% 4% 3% 5% 2% 4% 1% 3% 4% 6% 3% 5%

1 & 2 fois par semaine 20% 20% 20% 23% 19% 18% 21% 23% 16% 23% 20% 22% 20% 21%
2 & 3 fois par mois 27% 24% 27% 24% 25% 35% 29% 22% 33% 33% 25% 23% 27% 26%
1 fois par mois 15% 10% 16% 16% 19% 11% 14% 16% 10% 14% 18% 11% 13% 15%
1 fois tous les -3 mois 23% 31% 22% 25% 21% 17% 21% 24% 25% 14% 23% 30% 24% 22%
Moins souvent 10% 9% 10% 7% 11% 14% 11% 9% 15% 11% 10% 7% 12% 9%

NET Au moins 1 fois par mois 67% 60% 68% 68% 67% 69% 68% 67% 60% 75% 68% 63% 64% 68%
NET Au moins 1 fois par semaine 25% 27% 25% 28% 24% 23% 25% 29% 17% 28% 25% 28% 24% 27%
NET 1 a 3 fois par mois 41% 33% 43% 40% 44% 47% 42% 38% 43% 47% 42% 35% 41% 42%
Moyenne 3,3 3,2 3,3 34 3,3 3 3.4 3,7 2,2 3,8 3,4 3,2 3 3,5

CC1 : communes rurales

CC2 : unité urbaine d20000 habitants

CC3: unité urbaine de 200009000 R R o

CC4 - unité urbaine de 100.000 habitants et + = Significativement supérieux 90%/95%sf QS y a S YanfoBimdieSra de croissants

CCS5 : unité urbaine de Paris Significativementnférieur 490%/95%vé QSy aSvYyof S RSa O02yazvyYyYl

1ITO A5 A quelle fréquence consommepus des croissants achetés en boulang@rie 30
* Base faible, les résultats sont présentés a titre indicatif



FREQUENCOEECONSOMMATIONESCROISSANTPARMOMENT SEMAINE

' yS TNBIdSyOS FdzmaA NBIdAE ASNB S YIFGAy

j dzQl dz 32 HLASNJ Sy

(Base : Acheteurs de croissants en boulangerie, consommateurs du moment)

Nombre moyen Aumoins Au moins
de consommation une fois par une fois par
par mois semaine mois
T T T T T T T T T ST TSI T ST T ST T E T 1
1 . 1
; TOTAL ; 3,6 29% 67%
! EN SEMAINE:
1
67%
(N=283)
0 0)
3.6 25% 79%
1 22 25 2,2 23% 53%
(N=59%)
® Moins souvent m 1 fois tous les 2-3 mois 1 fois par mois 2 & 3 fois par mois
[ 1 a 2 fois par semaine m 3 a 6 fois par semaine m Une fois par jour ou plus
1ITO P AT7a Pour chacun des moments suivants, a quelle fréquence consommeszdes croissants achetés en boulangerie

* Base faible, les résultats sont présentés a titre indicatif
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FREQUENOBEECONSOMMATIONESCROISSANTPARMOMENT

Les profils les plus consommateurs de croissants en semainéeseoatires, les ouvriers et les foyers avec enfants.
Les65 ans etplusconsomment globalement moins fréquemment de croissants en semaine.

(Base : Acheteurs de croissants en boulangerie)

1 . 1
! TOTAL !
1 1
| EN SEMAINE:
1 1
Sexe Age Profession du chef de famille Taille du foyer t N5aSy oS
Au
Total |Hommes Femmes| gz-lralr?s 331459 531654 62,{6}‘_”5 CSPA CSPB CSPC CSPD| 1pers. 2pers. Seﬂeis' moins  Aucun
un
NET Moments 3,6 4 3,2 3,8 3.4 4 2.8 4.3 2,8 4.6 3,2 2,8 3,1 4,2 4.8 2,8
Le matin 3,7 3,9 3,4 3,7 3,5 4,3 3,1 4.5 3,1 4.1 3,3 2,9 2,9 4.4 4.9 2,9
- . Catégorie )
Region RQ! 33t 2YYNI GA2Y
Région ST Nord- Sud ST ST
Total Parisienne Province Nord-Est Quest Ouest SudEst RURAUX URBAINS]
NET Moments 3,6 3,8 3,5 3,7 3,5 3,3 3,5 3,2 3,8
Le matin 3,7 3,4 3,7 4,2 3,9 3,6 3,2 3,6 3,7

1TO P AT7a Pour chacun des moments suivants, a quelle fréquence consomaouwezdes croissants achetés leoulangerie ?

Significativement supérieur 90%/95%st Q
Significativementnférieur 890%/95% vé Q S

Chiffres grisés = Base faible, les résultats

Sy a8
Sy as

Yachétdurs el missants
Yof S de@aissahtOK S (i S dzN

32

sont présentés a titre indicatif



FREQUENOBECONSOMMATIONESCROISSANTPARMOMENTC WEEKEND
Une fréquenceaussiNB 3 dzf A § NB  gobter I iveelendo R 8z81 8z2 NE |j dzQ2y O2y a2 YY)S

(Base : Acheteurs de croissantdenlangerie, consommateurs du moment)

Nombre moyen Aumoins Au moins
de consommation une fois par une fois par
par mois week-end mois
24 2.0 16% 63%

24 18| o PAY 17% 65%

12 26 1,8 14% 62%
) 21 24 s 16 15% 55%
(N=46%)
®m Moins souvent m 1 fois tous les 2-3 mois
1 fois par mois 2 a 3 fois par mois
. [ m Une fois par week-end m Chaque jour de week-end

| C:) AT7a Pour chacun des moments suivants, a quelle fréquence consommeszdes croissants achetés lepulangerie ? 33

* Base faible, les résultats sont présentés a titre indicatif



FREQUENOBEECONSOMMATIONESCROISSANTPARMOMENT

Les profils les plus consommateurs de croissants en+wedlsont les hommes, les &2 ans, le®uvriers etles foyers avec enfants.
Les jeunes 124 ans consomment globalement moins fréquemment de croissanmgeekend.

(Base : Acheteurs de croissants en boulangerie)

TOTAL

 JERER i
 e===] \WEEKEND |

Sexe Age Profession du chef de famille Taille du foyer t NBaSyoS
Au
ST 18 3549 50-64 65 ans 3 pers. :
Total | Hommes Femmes 34 ans ans ans ot + CSPA CSPB CSPC CSPD| 1pers. 2pers. ot + m3r|1ns Aucun
NET Moments 2,0 2,3 1,7 [ 1,7] 2 2,4 1,8 1,8 1,8 2,7 1,8 1,8 1,7 2,3 2,4 1,7
Le matin 2,0 2,3 1,8 1,7 2,1 2,6 1,8 1,9 1,9 2,7 1,8 1,9 1,6 2,4 2,4 1,8
A _ Catégorie i
Region RQ! 33t 2YYNI GA2Y
Région ST Nord- Sud ST ST
Total Parisienne Province Nord-Est Quest Quest SudEst RURAUX URBAINS|
NET Moments 2,0 1,8 2 2,1 1,8 2 2,2 1,8 2,1
Le matin 2,0 1,9 2,1 2,2 1,9 2 2,2 1,9 2,1

Significativement supérieur 90%/95%sf Q Sy a S Yaéhet&irs &eSissants
Significativementnférieur 490%/95%vé QSy a8 SYof S deGdissahtO K S (i S dzN

| C:) AT7a Pour chacun des moments suivants, a quelle fréquence consomaouwezdes croissants achetés leoulangerie ? 34
Chiffres grisés = Base faible, les résultats sont présentés a titre indicatif



)

ACCOMPAGNEME@SS)’AVECLECROISSAI\NCH ETENBOULANGERIE

[ S YIFGAY SO Idz 32HGSNE 1 O02yaz2yYYldAazy RS ONRAAdal yi ASNETIHAQR {0 RA YORFBERRNINMSA NB
Jjournée il est un peu plus consomme seul (comme encas) notamment en semaine. . o

Augouter et a un autre moment de Jaurnée, la consommation semaine est assez similaire a celle duemekkalors gue le matin, en weekd (moment ou a priori ous

I d2ya L dza RS daSYlLldauvy SffS asS FlIAU SYO2NB L dza | OO0O2YLI Iy SS RQdzyS 062Aaazyo

(Base : Acheteurs de croissants en boulangerie)

e o o o = - - - - - - ———

(N=46%)

SEUL

BOISSONS
{{
o}

ALIMENTS

¢ g2
&) L

xx xx Significativement supérieur/inférieud 90%en semaine vs weeénd

4:) A8- Pour chacun des moments suivants ou vous consommez des croissants achHsdésaegerie, avequoi les consommexous le plus souvent ?
* Base faible, les résultats sont présentés a titre indicatif
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ACCOMPAGNEME($I AVEQ_ECROISSANNCHETENBOULANGER{DETAIL

5Fya fS RS toasbnimé acRompalndaRdiséant Seamange principalement avec une boisson chaude (notamment le café qui est la
g2 A 342y OKIdzZRS 02y az2YYSS LI NJ tS& CNJI Yl A déetnetldwimend@ec@Olgitved Iy SY S
dzyy 2dza RS FNHAG&AX0®D [ S Y2YSy(d Rdz 32dziSNJ Sad dzy Y2YSYucclLdlhaﬂzﬂatu2dzN¥$

(Base : Acheteurs de croissants en boulangerie) MATIN GOUTER y

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

ok Em o Em B Em
| ENSEMAINE | WEEKEND |  [ENSEMAINE | WEEKEND | [ ENSEMAINE | WEEKEND |
A D B E C F

Base N=283 N=473 N=109 N=81 N=59* N=46*
Seul 22D 28D 26D 47DAEB 33D
NET Boissons 71CFb 61c 66Cf 44 50
Avec un café 35¢C 34c 21 23
Avec un thé 15 17 24a 18 16
Avec un jus de fruit 13c 18c 17c 3 16C
Avec du lait 12 13 15 7 9
Avec un soda - - 4DA SDA 1 6d
Avec une autre boisson 4 4 5 4 5 4
NET Aliments 31c 31c 31c 34c 15 3lc
Avec de la confiture 11c 12¢ 8¢ 1 10c
Avec un fruit 8 6 9 7 4
Avec du beurre 8 6 6 6 7 8
Avec un produit laitier 7 7 9 9 4 6
Avec du chocolat 7 7 5
Avec de la pate a tartiner chocolatée 7t 6f 11F 8f 6 2
(Avec un aliment salé 1 1 4 2 1 2 )
Avec un autre aliment 1 1 1 1
NET Confiture, pate a tartiner, chocolat 20C 21c 25C 23C 9 21c
NET avec une boisson ET un aliment 24cf 25CF 20c 26¢f 6 14

Nombre moyen 1,7c 1,8c 1,9c 1,8c 1,3 1,5
‘- P A8- Pour chacun des moments suivants ou vous consommez des croissants achHsdésaegerie, avequoi les consommexous le plus souvent ? 36

abcdefABCDEF Ecarts significativemeunpérieura 90%/95% * Base faible, les résultats sont présentés a titre indicatif



LECRBOSARAET LET REZSIERANCAIS

LA 1ERE /| ENNTS STl R CONSDRIVINE PARLESFRARIS D EXVANTLEPAIN AU OHEIQOATAT

3 Consomméar 3 Francais sut.

3 Consommeélus de 3 fois par moitseuls ¥4 en consommant chaque semaine).

3 Principalemente matin (et encore plus le weeknd).

3 Principalementivec une boisson chaud@otamment le weelend) sauen dehors du matin et du
gouter ou il est beaucoup consommeé seul.

3 Acheté principalement ebhoulangerie(85%) mais leayon boulangerie des HM/SMst aussi tres
utilisé par 1 consommateur sur 2.

31 OKSU0S RQI 02 NgRdt SeyafrdicBeyit® U X R ¥ a R 823 linhr&idi8syhotantinsnd le
Tl AO lpdzoehrfe. & 2 A

3 Le prix idéal étant &,08& pour les acheteurs en boulangerie.

UN PRI QUI BENEERIE IBRNE TREBONNAMAGEAUPTES DESSFRANIMY S
3 Il fait partie de laculture francaise
3 EnNO2Yy a2 YYSN @S deplds. NI A
3 ll est vecteur departageet convivialité.



LECRBSSANAIET LES FRESNAISLS:
BES DIFFERENCECDE QOBSODMMPATIONSES TERMEDD{AGES a

LESPLUSIEINEE $18-24 ANS :

3 lls en consommenlus au godter.

31 S LINRE Said dzy ONRXG8NB RQI OKéregritere Aftag le gobitdza A Y L.

3/ QSald LRdzNJjdz2zA Af a F OKSs Sy tradivoankellé aar ilS mikehtdezed @S Y
RQI dzi NBba OANDdzA i1 & y@jidesHM/SM.0 S NIFé&2y SLIA OSNAR

3 Leurachatest égalemeny2 Ay a8 RNA GBS LI NJ £ S& AYyINBRASYyUua Y

SETPLUSS

Y2AYEA Yy2YONBdzE £ siNB O2yaz2yYYl GSdz2NE&

LESPLIUSSA
3L a
moins frequemment.
3Lfta NBausSya Fadl OKSa £ € QFOKIFId RIEya fSa edA ND
surgeles).
3[2NE RS tQFOKIFOX €1 FTNFYAOKSdzNI Sii t£Sa AYyaINBRA
3 lls ne sont que trés peu a en consommer sar@l 0 02 RIAdAY ONEFF S vV 20 YYSY U

semaing. i



